Mddulo 1. Estrategia y planeacidn ’

editorial

* El rol del blog corporativo en la era de la IA (por qué no ha
muerto)

+ Blog como activo estratégico: autoridad, leads, PRy marca
personal

+ Definicién de objetivos: trafico, posicionamiento, conversién,
reputacion

+ Buyer personay search intent (informacional, comercial,
navegacional)

+ Calendario editorial hibrido: humano + IA

* Quésiyqué nodelegaralalA

Mddulo 2. SEO para blogs corporativos

+ SEO post-IA: Google, Al Overviews y busqueda conversacional
+ EEAT aplicado a blogs corporativos (autoria, experiencia,
confianza)
* Arquitectura del blog: categorias, tags y topic clusters
+ Keyword research asistido con IA (y validacién humana)
* Optimizacién on-page:
« Titulos y encabezados utiles (no “SEO forzado”)
« Enlaces internos estratégicos
« Contenidos evergreen vs. coyunturales
* SEO para autores y marcas personales

Modulo 3. Formatos de contenido

* Articulos largos vs. contenidos escaneables
* Guias, pilares de contenido y FAQs para IA
+ Contenido multimedia: imagenes, video corto, embeds
+ Contenido reutilizable:
+ Blog = newsletter
+ Blog — redes
+ Blog = PR
+ Como escribir para humanos y para modelos de lenguaje

Mddulo 4. Redaccidn profesional + IA

* Estructura editorial avanzada:
Introduccion con gancho real
Desarrollo con jerarquia y ritmo

+ Conclusiones accionables
Llamados a la accién estratégicos
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* Uso correcto de IA para:
+ Ideacion
+ Outline
« Primer borrador
+ Optimizacién semantica
+ Edicion humana como ventaja competitiva
+ Tono de marca y consistencia editorial
+ Evitar contenido genérico, plano o “detectable como IA”

Médulo 5. Disefo y experiencia de lectura

* Principios de disefio aplicados a blogs corporativos

+ Escaneabilidad: tipografia, blancos, subtitulos, destacados
* Imagenes utiles (no de relleno)

* Accesibilidad basica y UX

* Herramientas actuales para disefio asistido con IA

Mddulo 6. Publicacion técnica y optimizacion
+ Carga de contenidos con metadatos SEO

* URLs limpias y estructura logica

* Rich snippets y datos estructurados (nivel practico)

* Optimizacién para velocidad y mobile

* Buenas practicas en WordPress (o CMS equivalente)

Mddulo 7. Medicidn, autoridad y mejora continua
* Qué métricas importan hoy (y cuales ya no)
* Medicién mas alla del trafico:
+ Tiempo de lectura
« Autoridad
+ Leads
* Uso de Search Console + Analytics
+ Como saber si tu contenido esta siendo “usado” por IA
* Iteracién editorial: actualizar, reciclar, fusionar o eliminar
contenidos

Mddulo 8. Blogging corporativo como activo de
negocio

* Blog como soporte de ventas y PR

* Blog + LinkedIn + medios

+ Casos de uso para empresas, marcas personales y autores

* Errores comunes en blogs corporativos actuales
* Checklist final para implementar el blog en una empresa real
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